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非学科培训受热捧
7月6日下午，石狮八七路某轮滑

运动中心有不少学员在这里上课。“可
能是受‘双减’政策的影响，我们的学
员也多了不少。”据现场负责人介绍，
为更好合理安排课程，他们的课程也
从原来的每天两节调整为每天三节，
每节课都有10余名的学员。

“最近游泳课的报名人数急剧上
升。”石狮八七路某游泳馆里的教练告
诉记者，从上个月开始，家长陆续带孩
子来咨询和报名。随后，记者从城东
某小区的琴行里了解到，今年暑假班
一对一辅导课时间基本排满。“一方面
是考级人数增加，另一方面‘双减’之
后，钢琴类的艺术课报名人数急增。”
琴行一招生老师说道。

据了解，今年是“双减”后的第一
个暑假。根据国家“双减”政策规定，

学科类校外培训机构不得占用国家法
定节假日、休息日及寒暑假组织学科
类培训。非学科类校外培训机构（艺
术、体育、科技类等）、各类教育文化咨
询有限公司、“小饭桌”等，均不得组织
学科类培训，凡组织面向中小学生开
展学科类培训的，均属违规培训行
为。因此，“非学科类”培训班成了这
个暑期家长们的最佳选择。

理性选择 不盲目跟风
“要重视孩子的全面发展，理性看

待校外培训作用，不盲目攀比跟风参
加校外培训，给孩子增加无谓的额外
课业负担。”业内人士表示，暑假时间
长，若确有参加校外培训需求，家长要
多与孩子沟通，从孩子兴趣爱好、个性

发展出发，选择有利于孩子全面发展、
健康成长的培训项目。

业内人士提醒，选择培训机构时，
家长要注意查看办学场所内悬挂的营
业执照（或民办非企业单位登记证）、
办学许可证等资质信息，还要认真查
看教师从业资格，选择合法合规的培
训机构报名。

此外，今年3月份，教育部、国家
发展改革委、市场监管总局发布《关于
规范非学科类校外培训的公告》，规定

“非学科类校外培训机构预收费须全
部进入本机构收费专用账户。面向中
小学生的培训不得使用培训贷方式缴
纳培训费用。不得一次性收取或以充
值、次卡等形式变相收取时间跨度超
过3个月或60课时的费用。”为此，家
长在缴费时，务必要保持理性，不要被
培训机构的各种优惠承诺诱导，贪图
优惠、一次性缴纳时间跨度超3个月
或每科超60课时的培训费用。在报
名后，一定要保留好支付凭证和发票
等，以防在发生纠纷时，可作为重要证
据。 （记者 郑秋玉）

进入夏季之后，石狮“夜市经济”变得愈发火
热。记者日前走访看到，八七路、金相路、民生路等
商业街区直到凌晨仍然灯火通明、人声鼎沸，主宰着
无数石狮人夏夜生活的美味夜宵，纷纷精彩登场，空
气中到处弥漫着各种食物的香味。有些店外排着长
队，有些食客则围坐在露天餐桌边，一边品尝美食，
一边谈天说地。这些“夜市经济”升温的同时，也进
一步点燃了城市的烟火气。

（记者 林本鸣 李荣鑫）

暑假到来，图书消费市
场逐渐升温。记者日前走
访市场看到，石狮各大书店
迎来“学生潮”。在书香狮
城驿站，记者看到不少学生
在书架旁或席地而坐，或沉
浸在书本中。放眼望去，阅
读区内的椅子座无虚席，现
场洋溢着浓厚的书香氛围。

每年的暑假都是图书
市场的旺销期，今年也不
例外。记者在东港路一家
实体书店采访时了解到，
随着暑假到来，包括教辅
类、小说类、百科类等类型
的图书，销量都迎来明显
增长。有书店工作人员告
诉记者，七月以来，基本上
每天都是顾客盈门，客流
量比五六月份的时候增长
了近两倍。

除了实体书店之外，线
上书店同样火热。记者发
现，围绕暑假主题，国内各
大图书电商平台均开展了

各式促销活动，既有精心挑
选的书单，也有生动有趣的
讲解，以及令人心动的优
惠。同时记者注意到，近年

来，不少图书出版机构开始
试水短视频和直播带货，打
开了线上销售新市场。不
少消费者也通过观看直播
和短视频的方式了解图书
内容，再进而挑选并购买自
己感兴趣的图书。

此外，随着互联网与数
字化技术的不断发展，如今
人们看书的方式也更加多
元。例如近年来随着有声
书市场蓬勃发展，“听书”就
为不少读者带来新的阅读
体验。市民蔡女士便有每
天听书的习惯，她说：“在
App上开个会员，既能听名
著经典，也能听到由专家提
炼的书籍精华解读，现在自
己每晚都会在听书中入
睡。”

（记者 林本鸣）
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膏产品，宣称具有“促进幼儿长牙”

“修补牙洞”“闭合牙缝”“稳固牙松
动”，甚至“让牙齿再生”等功效。需
要指出的是，牙膏不是药，不能治疗
疾病，也不具有上述宣称的功效。这
里提示广大消费者注意以下几点：

一、牙膏通常是指以刷牙的方式
作用于人体牙齿表面，起到辅助清洁
作用的半固体制剂。摩擦剂是牙膏
的主要原料。在刷牙时，牙膏中的摩
擦剂通过牙刷的刷毛在牙齿表面进行
摩擦而达到清洁、去除牙渍的作用。
随着牙膏技术的创新，在普通牙膏中
添加相应的功效成分，可使牙膏具有
相应的功效，如：添加氟化物可以发挥
一定的防龋功效等。但应注意的是，
任何牙膏都无法治疗口腔疾病。

二、牙膏不能“促长牙”。人的一
生仅拥有两副牙齿——乳牙和恒
牙。一般从6月龄左右开始萌出乳
牙，2岁半到3岁左右乳牙全部萌出；
到6岁左右陆续开始发生乳牙的生
理性脱落，恒牙替换萌出，再到12岁
左右乳牙全部被恒牙替换，成为恒

牙列。无论何种原因造成的恒牙脱
落或损伤，都无法再生。没有科学
证据表明，通过用牙膏刷牙，能对乳
牙萌出产生影响，更不可能使恒牙
脱落后再生。

三、牙膏不能“补牙洞”。龋病
也就是通常所说的龋齿，是口腔中
最常见的疾病之一。在龋齿发生初
期，牙釉质表面开始脱矿，龋齿的发
展进程是不可逆的。也就是说，牙
齿发生龋损（龋洞）后是不可再生
的。使用含氟牙膏刷牙，可增强牙
齿的抗龋能力，但不能逆转龋齿的
发展进程。而且，长期的牙龈疾病
导致牙龈组织被破坏，进而引发牙
齿松动，需要进行专业的口腔检查、
诊断和治疗。所谓通过使用牙膏刷
牙来“修补牙洞”“闭合牙缝”“稳固
牙松动”，均无科学依据。

最后，提醒广大消费者：龋齿等
口腔疾病应以预防为主，建议保持
良好的口腔卫生习惯和饮食习惯，
定期进行口腔检查，理性选择牙膏
产品，不要相信牙膏能够治疗口腔疾
病的虚假宣称。 （国家药监局）
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横跨两个月、为期 20 多天的
“618”电商全网大促活动已落下帷
幕，近日，中国消费者协会发布2022
年“618”消费维权舆情分析报告。

据报告披露，“618”期间，京东
累计下单金额超3793亿元，再创新
高；天猫平台近300个品牌成交额过
亿元，新品驱动大盘增长，超4500万
新品贡献了大盘近30%的成交，410
个新品牌、214个老字号成交增速超
过100%；苏宁易购平台游戏电视、健
康除菌洗烘一体机等高端产品交易
量快速增长。中消协表示，细分的
交易额、增长率战报不仅见证了消
费回暖向好的势头，也释放了消费
结构调整、提质扩容的新信号。

中消协表示，随着全域电商带
来的渠道变革的推进，日常流量的
获取转化将逐步取代促销节点的集
中爆发。新产品、新品牌和新的消
费趋势，将引导市场逐渐由销量至
上转向更为理性的生意逻辑。平台

从大张旗鼓争流量到小步快跑要
“留量”，消费者从“冲动剁手”到“理
性种草”，将逐渐走向常态。

报告显示，2022年“618”促销活
动期间消费负面信息主要集中在产
品质量、快递配送、价格促销和直播
带货四个方面，分别占“消费维权”
负面敏感信息总量的14%、10.7%、
5.3%和4.3%。槽点指向涵盖了线上
线下、传统刚需与升级类商品多个
维度。“产品质量”类负面信息在负
面敏感信息中占比最高。

中消协表示，提振消费信心，稳
固消费意愿，质量安全保障始终是
首要前提。作为商品与服务的供给
方，商品质量的把控既要“全链条”

“守底线”，也要“全过程”“无死
角”。质量与安全是消费者权益的
底线保障，无论是日常销售，还是集
中促销，平台作为供需两端的重要
桥梁，严把商品质量关既是必备功
课，更是法定责任。 （中消协）

中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布中消协发布
“““““““““““““““““““““““““““““““618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618618”””””””””””””””””””””””””””””””消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告消费维权报告

无法前往拍摄
要求退款被拒
近期，消费者姚先生在石狮德

辉广场的幼乐房摄影店购买了一
套儿童摄影套餐，价款188元。因
最近日程安排比较紧，没办法前往
拍摄，姚先生遂找到商家沟通退款
事宜，商家不同意退款。多次沟通
无果后，姚先生致电12315投诉，要
求商家退款。经执法人员核实，商
家已经退款，双方达成和解。

（记者 郑秋玉 实习生 蔡冰
荧 通讯员 庄凤英 汪丽莎）

承诺免费赠送
却遭变相收费
近日，消费者邱先生在石狮德

辉广场的金正学习机店中参与了
有奖销售活动。“商家声称免费赠
送学习机，却私自给消费者激活了
课程。”邱先生说，商家在其不知情
的情况下，激活一套价款2980元的
课程。邱先生不满，要求商家退款
未果，遂致电12315进行投诉。经
执法人员调解后，商家退款，双方
达成和解。

（记者 郑秋玉 实习生 蔡冰
荧 通讯员 庄凤英 汪丽莎）

被多收取费用
希望得到解决
近 日 ，消 费 者 王 女 士 致 电

12315投诉，她在石狮东港路的东
方神韵理发店办了一张会员卡并
充值。日前，王女士到店消费，被
商家多收取了费用。王女士发现
问题后，立即反映给了商家，商家
至今未予处理。经执法人员核实
后，商家已退还款项，消费者也退
掉了会员卡，双方达成和解。

（记者 郑秋玉 实习生 蔡冰
荧 通讯员 洪菲娜 汪丽莎）

电视多次故障
消费者要换货
近 日 ，消 费 者 李 女 士 致 电

12315投诉称，2019年她在石狮恒
顺电视城购买了创维电视机，整机
保修一年，屏幕保修三年。后在使
用过程中，电视屏幕出现黑色块，
经三次维修后如今再次故障。李
女士不满，要求商家更换一套电视
机，商家不同意。经执法人员调解
后，商家承诺免费维修一次，延保
一年，双方达成和解。

（记者 郑秋玉 实习生 蔡冰
荧 通讯员 庄凤英 汪丽莎）

今年暑期今年暑期 非学科培训受热捧非学科培训受热捧
又是一年暑假，校外培训也迎来

了新一轮高峰期。记者走访发现，今
年暑假培训班的内容从往年的“学科
类+非学科类”模式变成了“全非学科
类”模式，体育类、艺术类、夏令营等
培训机构受到家长的热捧。
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中国银联近日宣布推出“一
键查卡”服务。据介绍，银行卡
用户在下载云闪付 App 并实名
注册后，可以在首页常用应用中
看到“一键查卡”服务栏目。在
线选择当次查询的商业银行范
围，通过身份认证后，即可提交
查询申请。申请成功后，云闪付
App 将在 24 小时内生成查询报
告，并发送短信至用户的注册手
机号。收到短信通知的用户可
通过 App 查询页面入口查看报

告。报告的内容根据商业银行
反馈的数据生成，为用户提供脱
敏后的银行卡信息，包括自己拥
有的借记卡、贷记卡卡号前4位
后4位等。并在7个自然日后系
统自动删除，充分保障用户信息
安全。

目前“一键查卡”功能处于
试运营阶段，部分未在商业银行
预留手机号、身份证件过期、未
开通无卡自助消费业务等情况
的银联卡尚不支持查询。

中国银联推出“一键查卡”服务

近期，包括长安欧尚、东风雪
铁龙等知名度较高的车企都推出

“盲订”购车方案，合创、恒驰、极氪
等新造车品牌更是表现出了十足
的兴趣。

盲订是指在车辆没有公布售
价时，消费者仅凭车企提前公布的

部分产品信息就交付订金选择购
车的情况。由于尚不清楚完整的
产品信息，缴纳的订金大多是几百
元至上千元不等。近年来，许多国
内车企都推出了“盲订”购车方案，

“盲订”已成为新造车品牌市场营
销的方式之一。

“盲订”成车企营销新形式

根据北京冬奥组委与特许生
产商的特许经营协议，从7月1日
开始，包括冰墩墩在内的冬奥会各
种特许商品都将停止生产。因协
议另设3个月清仓期，各类特许商
品还可以持续销售到9月30日。

虽然北京2022年冬奥会落幕
已经很久了，但“一墩难求”“一融

难买”的情景相信很多朋友还是记
忆犹新。冰墩墩、雪容融凭借可爱
呆萌的形象成为名副其实的“顶
流”，收获了大量来自世界各地的
粉丝。即使在闭幕以后，冬奥会官
方纪念品商店的人流量依然有增
无减，成为商场里最火热的柜台之
一。

冰墩墩7月1日起停产

近日，福建省市场监督管理局
发布2022年第17期食品安全监督
抽检信息公告。此次共抽检29大
类食品1090批次样品，检出不合格
14批次。不合格样品涉及标称河
南莱菲特食品有限公司2022年2月
21日生产的腐竹、标称龙海市东臻
食品有限公司2022年4月9日生产

的奶纹浮云蛋糕（草莓味）、标称福
建花丁酒业有限公司2022年2月7
日生产的十三年原浆窖藏米酒、标
称宁德市盛和食品有限公司2022
年3月11日生产的即食海蜇丝（酸
甜味）、标称福建省力诚食品有限
公司2021年10月6日生产的手撕
蟹柳（香辣味）等。

蛋糕、米酒等14批次食品不合格
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记者走访看到，随着暑期来临，亲子消费热度持
续不断上升。石狮各大商场、购物中心内，儿童用
品、主题餐饮、亲子游乐、滑冰等项目成为暑假亲子
消费的“重头戏”。许多商家瞄准商机，推出一系列
花样迭出的主题活动和打折促销活动，力争在“暑期
经济”中分得一杯羹。同时，为争抢暑期亲子消费这
块大蛋糕，石狮各大商场也已经调整为“暑假模式”，
不仅继续加大儿童业态的比重，而且还将亲子活动、
儿童剧、主题展等纷纷引进来，在聚集人气的同时，
也促进了消费的增长。 （记者 林本鸣 郭雅霞）

市井市井
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